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BREND iNTEQRASIYASI UCUN REKLAM PAKETLORI

1. Product Placement & Native Adv.
Brend va ya mahsul, acig reklam olmadan kontentdsa yer alir va gisa ismaric kimi catdirilir.

Masalan: Personajlar Coca-Cola igir va ya BMW avtomobilinds surur. 700 m _ den
*Reklam inteqrasiyasina Umuami 7-15 saniyalik videoda yer ayirilir. +18% 3DV

2. Non-Native Advertising
Qisa, birbasa istinad, hansi ki, ayrica reklam mesaji kimi gabul olunur.

Masalan: Personajlar Coca-Cola igir. "Cola an yaxsi ickidir, man onsuz nahar eda bilmiram." 1700
*Reklam integrasiyasina Umumi 15-25 saniyalik videoda yer ayirilir. fh = dan
+18% 2DV

3. Story Integration
Mahsul va ya brend sujetin bir hissasina cevrilir. Kontent ¢arcivasinds olan personajlarin asas harakatlari
va ya gararlari ila bagli ola bilar. Bu, nativ xarakterli reklamdir.

Masalan: Sujetda gahraman brendin koynayini geyinir.

*Reklam inteqgrasiyasina Umudmi 60-120 saniyalik videoda yer ayirilir. -I
*Bu paketda 5-7 reklam slotu var. Bir videoda bir nega brend inteqrasiya oluna bilar. 000 m - dan

+18% oDV
4. Exclusive Integration
Brend va ya mahsul, kontentin va ya layihanin eksklUziv tarsfdasi olur.
Bu reklam layiha garcivasinda tamamils brends hasr olunur.
Masalan: Sujet xtisusi olarag mahsul va ya brend dgtn hazirlanir.
*Umumi videonun xronometraji 30-60 saniyadir. 3500m - dan
+18% 2DV

5. Co-Branding (collaboration)
Bu tip integrasiya iki va ya daha cox brendin birga amakdasldini shata edir vo onlarin har ikisini tamsil edan
birge mahsulun yaradilmasini nazarda tutur.

Masalan: Birga mahsul The Manat & Gara (urban Uslubunda geyim)
Partnyorla birlikda xdsusi hazirlanan Guide.
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PEKJTAMHDbIE MNAKETbI 4119 UHTErPALUWU BPEHOA

1. Product Placement & Native Adv.
BDQH,EI, WK NPOOYKT MOABNASTCH B KOHTEHTE 6e3 aBHOM PexKnamMbl 1 BbIrMAagmMT HEHaBA34YKMBO.

MNpurmep: MNepcoHasxu rnboT Coca-Cola nnun e3qatT Ha asTomobine BMW.
* MHTEerpaumsa pexksiamMbl B BUAEO XPOHOMETPAMEM 7-15 CeKyHA.

== RU

or 700m

+18% HAcC

2. Non-Native Advertising

KopoTkad, npaMaa oTCbiIKa, KOTopasd BOCMPUHMMAETCA KaK OTOEe/IbHOe pekaMHoe coobLeHmMe.

*Mpumep: MNepcoHaxxi netoT Coca-Cola. “Cola 310 nyulumit HQrMTOK, 9 He Mory 6e3 Hero obegats”
* VIHTerpaumsa pekaamel B BUOEO XPOHOMETpaxkeM 15-25 cexkyHn.

or 1700m

+18% HAcC

3. Story Integration

ﬂpOﬂyKT nnn 6peH,El, CTaHOBATCH YaCTblO CKOXKETAa. |_|pO,EI,yKTbI nnu 6peH,El,bI MOTYT 6bITb CBA3aHbI C OCHOBHbLIMM

OEeVNCTBUAMU UMK peLueHnaIMIn I'IepCOHa)-Kel}ﬁ B KOHTeHTe. Peknama HaTUBHOTIO XapakKrtepa.

Mpumep: B CoXeTKe repoi HoCcUT dyTboKy bpeHaa.
* VIHTerpaumsa peknamsl B BUOEO xpoHoMeTpaxkem 60-120 cekyHA.
* B AaHHOM nakeTe 5-7 peknmMaHbIx CAoToB. B 0gHO BUAEO MOTYT 6biTh MHTEMPUPOBAHbLI HECKO/TbKO BPeHOoBs.

or 1000m

+18% HAc

4. Exclusive Integration
5peH,El, N NPOAOYKT CTaHOBUWTCA 2KCKMO3WMBHbLIM MapTHEPOM KOHTEHTA, cobbITUA UK NpoekKTa.
Takagqa pekKnamMa NoMHOCTbH NOCBALLAETCA 6peH,qy B paMKaXx MpoekKTa.

MNprmep: CroxeT NogroTasAMBAETC CreymnaibHO nog ToBaAp MK 6peHa.
*XpoHomeTpaxk obLyero sBugeo 30-60 cekyHA.

or 3500m

+18% HAc

5. Co-Branding (collaboration)
STOT TKN MHTEerpauii 3akKno4aeTCH B COBMECTHOM pa60Te ABYX 1NN 6onee 6peH,EI,OB
019 co3oaHMa ednMHOro NpoayKTa , KoTopasa npeacrtaBnaeT o6oMx NapTHEPOB.

Mpumep: CoBMeCTHbIA NpogykT The Manat & Gara (ogexga B ypbaH crinie)
* paspaborka Guide-a COBMECTHO C MApTHEPOM.
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